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O que pode ser feito? (transformagao) por Patricia Canetti

Palestra apresentada por Patricia Canetti no Encontro Transregional da documenta 12
magazines no Instituto Goethe, em Sao Paulo, na segunda-feira passada, 8 de outubro de
2006.

Nada. Ou alguma coisa. Fazer alguma coisa em relagdo a algo, significa transforma-lo.
Transformacéao exige andlise, conhecimento, critica, desejo, energia...

O terceiro tema principal da documenta 12 tem sido o motor da criagcdo e processo do Canal
Contemporaneo. “O que pode ser feito? (educagéo)” surge no questionamento constante sobre
0 que somos, 0 que queremos (discurso) e o que podemos ser (agdes), equacionado na
vivéncia cotidiana da comunidade digital do Canal Contemporaneo.

Um foco — a arte contemporénea brasileira — e uma midia digital tragam o inicio desta
comunidade, que se forma na comunicagdo e no sentimento de pertencimento estabelecidos
nas relagdes que vivenciamos. A definigdo deste corpo social / sujeito coletivo formado
dinamicamente pelos integrantes da comunidade, por suas caracteristicas e anseios, se
delineia e se torna visivel através de suas acoes e reacoes.

Ao analisar este corpo social, percebemos células individuais e coletivas — formadas por
agrupamentos mudltiplos que respondem a caracteristicas objetivas (fungdes no contexto
artistico) e subjetivas (conceitos artisticos) —, que trazem desejos diversos, muitas vezes
conflitantes, revelando espagos e temporalidades dispares que coabitam na profundidade
deste espago cibernético.

Profissionais diversos (artistas, criticos, curadores, pesquisadores, educadores, professores,
dirigentes de instituicoes, galeristas, marchands, colecionadores, patrocinadores, jornalistas,
etc.) e apreciadores agregados no Canal Contemporaneo sao atores/agentes da cena de arte
contemporéanea brasileira, que forma o nosso mercado de trabalho e se reporta aos contextos
historicos e internacionais, ordenando um encadeamento de conjuntos e subconjuntos. E sobre
este todo complexo e dindmico que se estrutura o Canal Contemporaneo, refletindo e atuando
sobre as suas caracteristicas sociais, politicas e econdmicas com o objetivo de criar um
coletivo vivo e saudavel capaz de um desenvolvimento critico e transformador.

Do tripé estrutural do coletivo humano, o lado econémico € o que apresenta a maior defasagem
entre a sua importancia na vida global contemporanea e o seu desempenho nesta coletividade,
e talvez por isso seja o que apresenta maior dificuldade em ser abordado: se criar estratégias,
receber respostas, provocar desdobramentos e realizar avangos efetivos.

Herdamos da histérica da arte duas caracteristicas fortes no ambito econémico: o mecenato e
o valor da obra relacionado ndo apenas a oferta e procura mas também a sua presciéncia.
Ambas afastaram a nossa economia de mercado da realidade comum aos outros mercados e,
consequentemente, nos moldaram a padrdes antigos que perduram até hoje.

No Brasil atual, mecenato denomina um mecanismo publico de incentivo fiscal para a cultura.
Ou seja, ao invés do significado anterior relacionado a protegdo das artes, passou a vigorar o
novo sentido relacionado ao marketing cultural, tanto para o estado como para a iniciativa
privada. A protecdo que nos chega agora via mecenato €, antes de tudo, negécio. Mudou o
significado da palavra, ja incluido nos dicionarios, e mudaram também as relagdes econémicas
de financiamento a arte. E, passados 20 anos, desde a criagdo desta nova forma de negécio,
que nos demanda novos conhecimentos e novas formas de atuagéo, nés ainda apresentamos
um total despreparo perante esta “nova realidade”.
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O mecenato de hoje atualiza a arte em relagdo a economia contemporénea, colocando a
prestagao de servigos em prioridade de crescimento, no lugar da venda de produtos. O que no
nosso mercado de trabalho significa, ao menos teoricamente, uma certa equiparagéo entre
instituicbes culturais e galerias na sua atuagdo como agentes econ6micos; ambas poderiam
atuar como produtoras e editoras, o que certamente viria ao encontro das demandas da
producdo artistica contemporanea, ao invés de se limitarem a seus papeis tradicionais: guardar
e mostrar acervos e vender produtos, respectivamente.

Somando-se a manutengao desses papeis tradicionais e a recusa de trabalhar o marketing
cultural de nossos agentes econbémicos, temos também uma incompatibilidade com a
economia contemporanea cujo desenvolvimento se da no volume de troca. A economia da arte
insiste em trabalhar, mesmo que artificialmente, os grandes valores em detrimento do volume
de distribuicao.

O que pode ser feito?

O movimento inicial do Canal Contemporaneo é muito simples: comunicar e dar visibilidade ao
que somos a partir do material que nos é enviado pela comunidade. Na seqiiéncia, analisamos
resultados e desdobramentos, propomos agdes, novos espacos de visibilidade, e seguimos
aprofundando as transformagdes possiveis.

Vamos relatar aqui alguns casos do Canal para exemplificar as dimensfes tratadas na
complexidade e simultaneidade do nosso campo de agdo, que se esconde atras de cada
comunicagdo, com o objetivo de investigarmos um pouco mais as nossas questdes
econdmicas e encontrar algumas diregbes para possiveis transformagoes.

No terceiro convite eletrdnico disparado pelo Canal Contemporaneo, em margo de 2001,
anunciava-se um novo salao de arte, que conseguiu, com a nova forma de comunicagao, atrair
mais de 1500 inscrigbes, quando a meédia para saldes na época girava em torno de 400. Maior
namero de artistas concorrendo aos prémios; maior diversidade da produgdo originada em
diferentes partes do pais e do exterior e, certamente, mais trabalho para a comissao
julgadora... Cinco anos depois, o Canal passa a veicular banners publicitarios dos maiores
prémios realizados no pais € ao mesmo tempo publica informagdes para o artista sobre o
custo-beneficio dos editais no seu informativo eletrénico e no blog Salées&Prémios. Com o uso
de publicidade amplia-se ainda mais a divulgagcao destes eventos e com a publicacdao das
informacdes sobre custo-beneficio amplia-se também a conscientizagdo do meio a respeito dos
altos custos e poucos ganhos que cabem aos artistas nestes concursos (muitas vezes
responsaveis pela programagao anual de importantes instituigées culturais).

Os editais de arte — salbes, programacao anual de exposigdes, bolsas e prémios — sdo os
principais mecanismos destinados a dar visibilidade a produgéo artistica emergente no Brasil, a
democratizar 0 acesso dos artistas ao espago de exposicées em instituicbes publicas e
conseqlientemente exercem um importante papel na circulagdo de capital entre os
responsaveis diretos pela produgdo de arte no pais. Com a visibilidade proporcionada pelo
Canal Contemporaneo, aumentamos o acesso aos editais, mas também geramos uma
saudavel concorréncia entre eles, gerando beneficios para artistas, instituicbes e
patrocinadores envolvidos.

Este exemplo dos editais de arte demonstra claramente o quanto as transformagdes na esfera
coletiva entrelagam as instancias sociais, politicas e econ6micas. E reforga a importancia do
ambito econdmico que, mesmo sendo o lado mais poderoso deste tripé na vida global
contemporanea, revela-se como sendo a parte mais fraca na nossa coletividade.
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A falta histérica de midias especializadas em arte no Brasil nos levou a um embotamento no
desenvolvimento de nossa economia de mercado. Nao usamos publicidade, por isso nao
temos publicagdes periddicas. Ou, ndao temos publicagdes e por isso ndo temos o habito da
propaganda. O ovo ou a galinha, ndo importa, o resultado é um mercado que nao faz uso de
uma ferramenta essencial para o seu crescimento.

Outro ponto a ser ressaltado trazido pelos editais de arte € a falta de cachés pagos aos
artistas, que compromete gravemente o ponto de partida de nossa cadeia produtiva.

Os artistas investem seus proprios recursos para promover a programagao das instituicbes
culturais, que nao tem verbas suficientes para o orgamento basico de seu funcionamento.
Rubricas como transporte, seguro, equipamentos especiais, passagem, hospedagem e diarias
para montagem do trabalho sdo normalmente atribuidas aos artistas. Algumas vezes, convites
e coquetéis de inauguracao também. Sem falar na falta de um caché adequado ao trabalho do
artista.

Estes recursos investidos nas instituigdes faltam aos artistas na hora de bancar a produgao de
certos trabalhos dispendiosos, como ampliagdes digitais e videos, resultando na necessidade
de suas galerias subsidiarem a produgéo. O dinheiro gasto com a produgado de obras deixa de
ser aplicado pelos galeristas em marketing e publicidade, em publicagcdes e feiras, o que
fragiliza e muitas vezes impossibilita a existéncia destes mecanismos de comunicagao e
mercado. A falta de publicagdes e feiras deprime o mercado de trabalho que poderia, de outro
modo, render demandas de textos criticos, curadorias, montagens, servigos fotograficos e
tantos outros servigos que fazem parte de nossa cadeia produtiva.

Concluindo: Os recursos nao pagos aos artistas no inicio desta cadeia vao acarretar perdas
para todos os profissionais e para o sistema de arte em si, que, alias, por sua natureza propria
de sistema, nao poderia deixar de sofrer as consequéncias.

De volta ao mecenato. O Canal Contemporéaneo langou o projeto de sua participagdo no
documenta 12 magazines e, com ele, uma campanha para arrecadar recursos, junto a pessoas
fisicas, através da Lei de Incentivo a Cultura. A mesma lei que deu um novo significado ao
mecenato, ainda mantém um viés da protecao da arte na doagao de recursos por individuos e
vai além; ao agregar um carater plebiscitario a esta manifestagdo. Mas, estranhamente, esta
via nunca vingou... E muito comum ouvir de pessoas ligadas a area, de todos os niveis, de
profissionais a apreciadores, que deveria haver um maior investimento na cultura. Mas estas
mesmas pessoas sao incapazes de fazer uso de um direito que esta lei lhes reserva; deixam
de exercer 0 mecenato e perdem a oportunidade de apontar aoc governo as suas areas
prioritarias.

Dentro deste novo contexto de financiamento da arte, que se configura como uma onda de
privatizagdo global, com a retirada do estado e a entrada de empresas, ditando uma nova
configuragdo de negé6cio com o marketing cultural e com a interferéncia nos conselhos de
instituicdes culturais, temos efetivada uma mudanca de “patrdes” da arte. Nao mais a Igreja, o
Rei ou o Estado, mas o conglomerado que rege o Capital. E enquanto ndo assumimos esta
mudanga, ndo somos capazes de reagir, de influenciar as regras do jogo, nem individualmente,
nem coletivamente.

Quando o Canal Contemporaneo mobilizou a sua comunidade contra o uso de recursos
publicos na construgdo e manutengao (durante 10 anos) do museu Guggenheim no Rio de
Janeiro, através de um abaixo-assinado e da publicagdo incessante de encontros, agdes e
textos, conseguimos levar a nossa insatisfagdo para o resto da sociedade. Da imprensa, que
se mantinha omissa, ao poder legislativo, obtivemos o éxito de promover a acdo do judiciario,
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que impediu o primeiro pagamento, mesmo depois da furtiva assinatura do contrato pelo
prefeito da cidade.

Algumas mobilizacdes politicas realizadas no Canal alcangaram resultados favoraveis para a
comunidade. Mesmo com dificuldade de atuar politicamente, seja devido a ainda recente
comunicagdo estabelecida nesta coletividade ou pela heranga da ditadura militar vivida em
nosso pais, ainda conseguimos mais resultados no ambito politico do que no econdmico.
(Talvez por ser a ditadura econémica ainda mais perversa.)

Transformacéao.

Como enfrentar este desafio, como nos reeducar economicamente face a ditadura econdémica
vigente?

A realidade da sobrevivéncia do Canal Contemporéneo levou-nos a pensar a sua
autosustentabilidade e, depois de um ano e meio de vida, a recorrer aos integrantes da
comunidade por contribuigbes em forma de assinaturas semestrais. Individuos e organismos
passaram a contribuir com valores diferenciados, os primeiros pagando bem menos que os
segundos, para a manutengao ainda deficitaria do Canal. Outros trés anos se passaram até a
entrada do primeiro patrocinador nesta comunidade, a Petrobras — maior incentivadora da
cultura brasileira, que agora passa para o segundo ano de patrocinio.

O Canal Contemporaneo € a Unica iniciativa cultural patrocinada que mantém uma politica de
autosustentabilidade a partir de seus préprios integrantes. Além da questdo basica da
sobrevivéncia econ6mica, estendemos o trabalho cooperativo responsavel pela comunicacéao
na comunidade para a area econémica, com o objetivo de refletir sobre ela coletivamente e
como forma de manter a nossa independéncia politica junto as outras fontes de recursos
(anunciantes e patrocinadores).

Lidamos com a interdependéncia dos varios integrantes e ag¢des de nossa coletividade e
acreditamos que a melhor maneira de manter a nossa liberdade de pensamento critico estd em
desenvolver o crescimento econémico junto a propria comunidade, a partir do sistema do qual
fazemos parte. Mantendo sempre a préatica de dar visibilidade ao sistema para gerar reflexao
sobre o seu reflexo em todos os &mbitos.

Dentro deste contexto de uma comunidade participativa economicamente, tratamos o
patrocinador como mais um integrante, criando um relacionamento de contagio proéprio de
relacbes de sistema. Como conseqliéncia desta postura, ja evidenciamos algumas
transformagbes no relacionamento com a Petrobras. Desenvolvemos contatos com varias
areas da empresa, ndo apenas com a de patrocinio cultural, que resultou no primeiro encontro
de alguns sitios patrocinados pela empresa com representantes de varios departamentos para
trocar idéias sobre os projetos € o0 uso da internet. Esperamos com esta troca aprender mais
sobre marketing cultural, educar o patrocinador a respeito de comunidades digitais e sobre as
caracteristicas especificas da internet, e, ainda, interagir com outras areas culturais também
patrocinadas pela empresa.

Mais do que a sobrevivéncia financeira e a liberdade de agédo, buscamos gerar, com a
participacdo da comunidade na sustentabilidade do Canal, um debate sobre os caminhos
econdmicos existentes e a criagdo de novos direcionamentos, que promovam o0
desenvolvimento econdmico da coletividade para potencializar transformagdes sociais e
politicas.

Trabalhar o Canal Contemporaneo significa trabalhar a arte contemporénea brasileira e a
comunidade formada a partir deste foco através das novas possibilidades de agédo e
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formulagéo do coletivo engendradas na internet. A partir do biobot de Eduardo Kac obtemos a
imagem de nosso funcionamento: um ser tecnolégico movimentado pela multiplicacdo e
movimentag¢do de organismos vivos — individuos conectados a rede da internet e também as
infinitas conexdes das coletividades que os formam, culturalmente e geneticamente.

Trabalhamos o todo e cada elemento, as varias camadas que nos formam e, principalmente, as
nossas diferengas que compdem as dinamicas dos padrdes das coletividades na construgao
das individualidades e a dos padrdes das individualidades na construcdo das coletividades.
Estas duas dindmicas em movimento constante, este estar um dentro do outro, constituem uma
relagéo de tempo e espago que promovem a profundidade no espago cibernético e desenham
este veiculo-lugar vivo e dindmico.

Transformagao exige analise, conhecimento, critica, desejo, energia... estar vivo, sempre.

Como agir sobre as condigbes atuais? Como participar nesse organismo pode representar
mudangas ou apontamentos quanto ao sistema de arte brasileiro e a formulagdo e aplicagdo
das politicas publicas de cultura? Associar-se ao Canal significa apenas esperar pelo seu
contetdo? Como interferir sendo um agente nessa dindmica que pretende pensar, criar
alternativas e modificar o contexto da produgdo da cultura no Brasil? Na fase atual do
capitalismo contempordneo e da pauta politica brasileira - que ignora ou desconhece as
politicas culturais como representantes do universo simbolico do pais - como posso atuar
politicamente?

Responda e comente o texto publicando um comentario ou envie sua colaboragio para ser
publicada neste blog para doc12@canalcontemporaneo.art.br.

FORMAS DE PARTICIPACAO NO NOSSO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

- Acesse a secdo A Comunidade e conhega os Associados Individuais e Organismos
Associados.

- Acesse a segao Faca parte do Canal para conhecer as formas de participacéo.

- Leia sobre Como incentivar o Canal Contemporaneo na documenta 12 magazines, projeto
aprovado na Lei Rouanet e ja parcialmente patrocinado pela Petrobras.




